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ПРЕДИСЛОВИЕ 

 

 

 В связи с активизацией использования в библиотеках маркетинга и 

фандрейзинга возникла необходимость собрать литературу данного вопроса в 

указателе с целью отражения разработанности новых направлений деятельности 

библиотек. Исследуя тему маркетинга и фандрейзинга в библиотеках, автором, по 

возможности полно, собраны разнообразные публикации: монографии, учебники, 

методические материалы, статьи из журналов, научных сборников. Отбор для 

указателя осуществлялся по разнообразным библиографическим указателям и другим 

источникам, использована прикнижная и пристатейная библиография, каталоги 

крупнейших библиотек Украины. 

 Материал систематизирован по предложенной автором схеме. В связи с 

разночтениями в разных источниках библиографических описаний в 

библиографических списках книг, статей, уточнение которых de visu не 

представляется возможным, автор не гарантирует в полной мере точности всех 

библиографических данных.  

 Указатель даст возможность иметь цельное представление по освещению 

проблем маркетинга и фандрейзинга в библиотеках и поможет исследователям 

данной темы, студентам, преподавателям, библиотекарям-практикам овладеть и 

активно использовать маркетинг и фандрейзинг в библиотеках. 

 Автор с благодарностью примет все замечания, предложения и дополнения к 

указателю, которые просим направлять по адресу: 

 Украина, 83055, г. Донецк, ул. Артема, 84. 

 Тел.: (0622)-93-35-00, факс: (062)-335-01-79. 

E-mail: olena@library.donetsk.ua 

mailto:olena@library.donetsk.ua


Донецьке відділення Наукового Товариства ім. Шевченка 
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ім. Н.К. Крупської 
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ПЕРЕДМОВА 

 
У зв'язку з активізацією впровадження в бібліотеках маркетингу і фандрейзингу 

постала потреба зібрати літературу з даного питання в покажчику з метою 

відображення розробленості нових напрямків роботи бібліотек. Досліджуючи тему 

маркетингу і фандрейзингу в бібліотеках автором по можливості повно зібрано 

різноманітні публікації: монографії, підручники, методичні матеріали, статті з 

журналів наукових збірників тощо. Відбір для покажчика здійснено по різноманітним 

бібліографічним покажчикам та іншим джерелам, використано прикнижкову та 

пристатейну бібліографію, каталоги найбільших бібліотек України. 

Матеріал систематизовано по запропонованій автором схемі. У зв'язку з 

багатоаспектністю публікацій по маркетингу виникла складність по їх групуванню по 

розділах. 

Автор не гарантує в повній мірі точність всіх бібліографічних даних у зв'язку з 

різночитанням бібліографічних описів в бібліографічних списках книг, статей, 

уточнення яких de visu не можливе. 

Покажчик дасть змогу дати цілісне уявлення по висвітленню проблем 

маркетингу і фандрейзингу в бібліотеках і допоможе дослідникам даної теми, 

студентам, викладачам, бібліотекарям-практикам осягнути і активно використовувати 

основи маркетингу і фандрейзингу в бібліотеках. 

Автор із вдячністю прийме всі зауваження, пропозиції і доповнення до 

покажчика, які просимо направляти за адресою: 

Україна, 83055, м. Донецьк, вул. Артема, 84. 

Тел.: (0622) 93-35-00, факс: (062) 335-01-79. 

E-mail: olena@library.donetsk.ua 

mailto:olena@library.donetsk.ua
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